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Descriptif d’enseignement

Cycle master
Semestre 1

Titre du cours - Course title

Intitulé du cours: Communication politique
Type de cours : séminaire de 18 heures.
Langue du cours/Language of instruction : Frangais.

Enseignant(s) - professor(s)

Nom de I’enseignant : DEGLAIRE Arnaud
Titre ou profession : Responsable communication / Enseignant

Contact : deglaire.arnaud@gmail.com

Résumé du cours — Objectifs - Course description — Targets

Le cours aborde les fondements de la communication politique en France.

A ce titre, la naissance et les différents enjeux de la communication politique en France sont abordés en se basant sur
des exemples concrets.

Le cours aborde aussi I'interaction de la communication politique avec le champ médiatique et plus précisément le
rapport entre les hommes politiques et les journalistes.

Objectifs pédagogiques :

1/ Comprendre les enjeux et les différentes dimensions de la communication politique dans le systéme politique et
médiatique frangais.

2/ Mettre en application les concepts étudiés a travers I’étude de cas concrets.
3/ Mettre en perspective les notions théoriques et pratiques étudiées avec I'actualité politique francaise du moment.

Evaluation - Assessment

La validation du séminaire reposera sur :
- Un travail en groupe.
- Une dissertation individuelle.
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Plan — Séances - Course outline

Séance 1. La naissance de la communication politique en France.

Séance 2. La place des médias dans la communication politique : médias et sélection du personnel politique.
Séance 3. Le cas des meetings pour illustrer I’évolution de la médiatisation.

Séance 4. Les différents types d’interventions audiovisuelles en communication politique

Séance 5. La communication publique en France

Séance 6. Travail en groupe.
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