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Descriptif d’enseignement

Cycle master
Semestre

Titre du cours - Course title

Intitulé du cours : Economie des industries médiatiques et culturelles
Type de cours : Cours magistral
Langue du cours/Language of instruction : Frangais

Enseignant(s) - professor(s)

Nom de I’enseignant Louis Wiart
Titre ou profession Professeur a I’'Université Libre de Bruxelles

Contact : louis.wiart@ulb.be

Résumeé du cours — Objectifs - Course description — Targets

Le cours vise a présenter le fonctionnement économique des industries médiatiques (presse, radio, télévision, web)
et culturelles (jeu vidéo, musique, cinéma, édition de livres). Il s’agit d’identifier et de comprendre la configuration de
chacune de ces industries, les modéles d’affaires, les stratégies des acteurs, le cadre réglementaire et les tendances
contemporaines a I'ceuvre. Une attention particuliére sera également accordée aux phénomenes de financiarisation,
de concentration industrielle et de mondialisation de la culture et des médias.

Evaluation - Assessment

La validation du cours reposera sur un examen écrit individuel.

Plan — Séances - Course outline

Séance 1. Les biens culturels et médiatiques : une exception économique
Séance 2. L'industrie audiovisuelle

Séance 3. L'industrie du jeu vidéo

Séance 4. L'industrie musicale

Séance 5. Le livre et I'édition

Séance 6. Les médias d’information
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