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Titre du cours - Course title 
Médias et sociétés  
Type de cours : cours électif 
Langue du cours/Language of instruction : français 

 

Enseignant(s) – Professor(s) 
Nicolas Kaciaf 
Maître de conférences en science politique 
Contact : nicolas.kaciaf@sciencespo-lille.eu  

 

Résumé du cours – Objectifs - Course description – Targets 
 
Ce cours vise à confronter les étudiants aux principales problématiques de la sociologie des médias. Il s’agit 
plus précisément d’interroger les logiques de production, de circulation et de réception des flux médiatiques 
dans les sociétés contemporaines, qui sont marquées par un double processus : une exacerbation de la 
concurrence pour l’accès à la visibilité médiatique, une démultiplication des contenus et des supports sous 
l’effet de la révolution numérique.  

Après avoir présenté les principaux cadres d’analyse des médias et de leur histoire, il conviendra de s’arrêter 
plus en détail sur quatre enjeux : les relations entre médias et pouvoirs politiques ; l’économie de l’écosystème 
médiatique ; la fabrique de l’actualité et des controverses ; les usages sociaux du web. Ces thématiques 
seront, chacune, accompagnées d’une question transversale : qui gouverne aujourd’hui les médias et donc 
qui est en capacité de « contrôler » l’espace public ? 

 

Evaluation - Assessment 
 
En s’appuyant sur les éléments du cours, sur leurs connaissances ainsi que sur différents documents fournis au cours 
du semestre, les étudiant.es doivent répondre à quatre questions relatives à l’actualité des médias. 
 

Plan – Séances - Course outline 
 
Introduction. la double face des médias (séances 1 et 2) 
Chapitre 1. Médias et pouvoirs politiques (séances 3 et 4) 
Chapitre 2. Les médias sous l’emprise des forces économiques (séances 5 et 6) 
Chapitre 3. Les effets des médias (séances 7 et 8) 
Chapitre 4. La fabrique de l’actualité médiatique (séances 9 et 10) 
 



 

 
Chapitre 5. Les usages politiques et informationnels du web (séances 11 et 12) 
Conclusion. Qui gouverne le nouveau « régime médiatique » ? (séance 12) 
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